UHLIG.

PR & KOMMUNIKATION

CASE STUDIE
KUNDE: HILCONA- Konvergenzkampagne mit Frische-Pasta-Sortiment

Situation

B Der Frische-Pasta-Markt ist in Deutschland ein Nischensegment. Sorten und verschiedene
Zubereitungsmethoden sind vielen Verbrauchern aber auch Journalisten nicht geldufig

B  Marktsegment und Zubereitungsmethoden sind nach wie vor erklarungsbeddrftig

B Eine Kooperation mit einem bekannten Koch soll die Rezept- und Kochkompetenz weiter
starken

Aufgabe/Ziele

B Begleitung der Dachkampagne ,,Weil ich besser essen willl“ und Entwicklung einer
Kommunikationsstrategie im Rahmen einer Verlagskooperation

B Authentische Kommunikation der Produkt-USPs

B Aufklarung tber die Produktkategorie

B Schaffung von Verwendungsanldssen und Entwicklung und Lancierung von Rezepte

Umsetzung

Rezeptentwicklung und Fotoshooting

B Advertorials Print (3 Stufen zur Produkterklarung, Foodkompetenz/ Anwendung,
Produktvielfalt)
B 5 Kochvideos mit Christian Henze bei TVGusto und auf eigener Homepage
B Online: Werbliches Special, Banner und Skycraper
B Integration mit Marke / Produktinformationen in die Burda Media-Communities
B Online Gewinnspiele
B [ntegration ,Meine Familie & ich“-Gelinggarantie auf Verpackungen und Rezeptflyer
B Nationale PR
o Pressemitteilung Publikums- und Fachpresse und Rezeptaussand
o Platzierung Gewinnspiele
o Platzierung PR-Artikel
Ergebnis

B Generierung von aufmerksamkeitsstarken Veroffentlichungen in Print, TV, Radio, Online

B Durch die Produktaufklarungs- und Nutzenkampagne wurde das Produkt den Verbrauchern
naher gebracht

B Etablierung HILCONAs als kompetenter Anbieter qualitativ hochwertiger Frische-Pasta-
Produkte mit hoher Rezeptkompetenz
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Meine Familie & ich Geling-

Garantie und Rezeptbooklet
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Kesthiche ldeen mit Frischpasta //Aéta frisch auf den Tisch Frischpastain leckerer Vielfalt
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Advertorials

Viva la pasta!

Genietion, statt inge 22 kochen - ketn Problem mit den Pasta Speztaleiaton
voa Hilooma, Die neven kahifrischen Sorten, ob Pasta mit Vollkom*

oder s der Presmiandinie Pusca Pisa”, sived borvits a) deote und kinoen mit
weltervn Zutaten diredt in dee Planoe oder im Backofen minsenschnedl
Tubvrvitet werden, gang otawe Vorkochen. Passerd dazs verdost Hileona dret
Prasta-Setn det itabenoschen Dessgnmarke Abew. bestehend sus Pasta o,
Merage, Kimercthe und dose sowie cinem Kicherset. Interesse” Dann Karte
an: freundin, Kennwort: Hileona®, Postfach SO0260, 813 Minchen. “
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