
 

 
 

 

CASE STUDIE 

KUNDE: HIESTAND & SUHR – B2B PR 

Situation 

 Information über das Produktsortiment, die Neueinführungen und  das Service-Konzept des 

Unternehmens 

 Ausbau der Präsenz von Hiestand in den Fach-Zielgruppentiteln 

 Auf- und Ausbau der Bekanntheit 

 Aufbau eines positiven Images 

Zielgruppen 

 Gastronomie 

 Tankstellen 

 LEH 

 Bäckereien 

 Fach- und Handelsmedien 

Umsetzung 

Umsetzung von klassischer Pressearbeit: 

 Entwicklung Pressemappe, Texte und Fotos 

 Mailings 

 Interviewlancierung mit Geschäftsführung und Marketingleitung 

 Presseaussendungen zu den Produktinnovationen  

 Themenplanauswertung und Kontaktarbeit 

 Messe PR 

 Mediale Begleitung von Back-Events 

Ergebnis 

 Kontinuierliche PR in den Fachmedien 

 Positionierung als Marktführer 

 Weiterer Ausbau der Marktführerschaft 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

Fachpresse Veröffentlichungen 


