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Hiestand erhoht das Tempo

Kiifer-Tiefkiihlsortiment soll wachsen — Premium-Angebot fiir Bake-Off-Segment

Gerolzhofen. Der Schweizer Tief-
kihl-Backwarenspezialist Hie-
stand &Suhrwillin Deutschland mit
seinem margenstarken Sortiment
unter der Premiummarke ,Kéfer"
das Geschaft weiter forcieren. Auch
im Stammgeschaft geht es voran.

.Mit unserem erweiterten Premium-
Angebot wollen wir den Vollsorti-
mentshandel in die Lage versetzen,
sich gezielt vom Discount abzuset-

Dem Handel bietet Hiestand &
Suhr fiir die Kafer-Produkte neben den
Aufbackautomaten  optisch  an-
spruchsvolle Regalplatzierungen, die
mit einem Ladenbauer emwickelt
worden sind. Dies gelte auch fiir das
Zweitplazierungsmodul. H&S bietet
zudem erginzende Promotion-Ele-
mente und markengerechte Verpa-
ckungen an. Die produktspezifischen
Titen sind laut mit dem

Eigenstindig: Mit
einem Premium-
Angebot in geson-
derter Platzienung
soll sich der Handel

Handel entwickelt worden und mit ei-
nem EAN-Code versehen.

zen®, bringt es Ines Ge-
schiftsleiterin  Marketing von Hie-
stand Deutschland, auf den Punkt.
Wie sie sagt, gibt s ein klares Bekennt-
nis, den Discount nicht zu beliefern.

Wie Angermann betont, handelt es
sich um ein Genusskonzept unter der
Dachmarke Kifer mit derzeit 14

Tie

Die ist ganz auf
das Premiumkonzept abgestellt: ,Wo-
chenendgenuss fir jeden Tag". Anger-
mann: ,Wir wollen durch den beson-
deren Genuss und die Markenkraft das
Sonntagsbicker-Image in den Handel
tragen und damit neue Kundenpoten-
ziale erschliefen.”

ten, das dem Handel eine hohere Ren-
dite als Standardwa-
re sichere. Die Pro-
dukte werden aus-
schlieflich in den

Laden vor Ort auf- CouEar

«Der Vollsortimenter kann

Die Kifer-Range ist nach Unter-

neue
ten erschiiefSen.

bis 600 Outlets des
Handels prasent. Zu

den Kunden gehd-

o o : ren Edeka, Rewe,
sich damit gegen den Dis- o\ o0 "ung Ba
ifiliali Der

gebacken. Mit dem
damit

von Hiestand Deutichland

Umsatz mit Kifer-
TK-Ware betragt im

konne der Kunde zu
hoherer Kaufbereitschaft animiert und
die Frequenz gesteigert werden.

Die Produktrange reicht von pikan-
ten Brotspezialititen dber siife Le-
ckerbissen bis hin zu herzhaften Ge-
bicken. Die Verkaufspreise liegen um
10 bis 20 Prozent iiber der markrabli-
chen Standardware. Wie die Marke-
tingleiterin betont, sei im Bake-Off-
Segment Kifer die einzige Premium-
Marke.

I BRUNCHMORE I

Jahr derzeit 2,5 Mio.
Euro, hinzu kommt der Verkaufserlds
in gleicher Hohe oder daruiber, so An-
germann. ,Aber wir befinden uns noch
in der Roll-out-Phase.” Insbesondere
durch weitere Zweitplatzierungen
werde die Zahl der Laden noch in die-
sem Jahr spiirbar ansteigen.

Fir die Equipmentbeschaffung
bietet H&S dem Handel individuelle
Konzepte — von der direkten Anschaf-
fung bis zur Finanzierung iiber Umsit-

ze bzw. Die Investiti-
onssumme liegt einschlieflich der
Technik bei rund 25000 Euro.

Angermann verweist darauf, dass
der Bake-Off-Bereich im LEH im Vor-
jahr wieder generell stark gewachsen
ist. Allerdings lieRen sich mit dem K-
fer-Regal und den Backstationen zu-
satzliche Kaufimpulse aussenden, da
hiermit nicht nur ein hohes Qualitats-
niveau vermittelt werde, sondern auch
eine attraktive Atmosphare.

Fir die schweizerische Hie-
stand & Suhr-Gruppe, die sich gerade
mit der irischen IAWS zur neuen 3,8
Mrd. CHF-starken Gruppe Aryzta zu-
sammenschlieRt (LZ 24), ist Deutsch-
land der groRte nationale Markt und
reprasentiert etwa die Halfte des welt-
weiten Konzernumsatzes von 740,6
CHF 2007 (plus 14,8 Prozent). Hier-

gerne wieder kommt. Wertvolle Hilfestellung leistet |
ternehmen Hiestand & Suhr mit themenspezifischen!
Workshops. Chefs bestwarinder  Bake Off Academy”inf

zulande stiitzt sich der Tiefkiihlspezia-
list auf drei Standorte, darunter die
Tochter Fricopan, die neben Marken
auch Private Labels herstellt.
Hiestand beliefert vor allem mit
Standardprodukten (Back &Friends)
Bickereien, Gastrosysteme und auBer
Shell alle Tankstellennetze. Ebenso
betreibt H&S mit Fricopan ein be-
grenztes Consumergeschdft, so u.a.
zusammen mit Meggle. Pro Jahr wer-
den rund 10,5 Mio. Kartons mit TK-
Ware an 12000 Kunden aus 5 Lagern
und 16 Umschlagstandorten distribu-
iert. H&S verfugt in Deutschland iiber
eine flichendeckende TK-Logistik mit
einer Flotte von 140 Lkw. vos/Iz 25-08

Weitere Artikel zur Tiefkilhl-
LNer ] i LZINET Dosser
vesrslznet.de; ik

Teil. Welche Backwaren stehen dem Kunden iberhaupt zur Verfiigung?
‘Zubarsitung der Waren und ihrer Prisentation beachtat werden? Wia ki
veradelt werdan und warum ist &s sinnvoll das 2u tun? Neben dam richtigen

o Praktan. i s et ATk
Bed.mmn..:.; Fil i "'_ 0 150/
schnell durch schiachta dr Gésta gefahrdet werdan.

welche die Teilnehmer beachten mussten: Wia muss die Ware gehaiten werd
das Messar richtig angesetzt? Wie weit darf das Messer die Ware aufschnaiden?
ersten Hirde des Aufschnaidens, ging es gleich weiter mit Gam Belag, Salat und

auchaut

Hiestand & Suhr
Wellness vom Backer

Neben dem  Wohlfiihi-Kon-
zept” mit eigens kreiertem Lo-
go bietet Hiestand auf der In-
ternorga auch neue Kostlich-
keiten passend zu den wichti-
gen Backwaren-Trends Sna-
cking und Spezialititen.

Im Rahmen der ,Wohlfiihl-
welt* haben Hiestand & Suhr
ein Croissant und einen herz-
haften Snack mit Vollkornmehl

entwickelt. So enthiilt das feine
Wohlfiihl-Croissant (80g) viele
Ballaststoffe, natiirliche SiiBe
aus Friichten, fettarmen Jo-
ghurt sowie ein knuspriges
Saatendekor.  Vegetarischen
Hochgenuss verspricht die saf-
tige Wohlfithl-Gemiisetasche
(120g) in der auBergewdhnli-
chen Sechseckform. Der be-
kommliche Vollkornteig (29 %
Vollkornmehlanteil) und
die Fillung aus Pesto
Rosso, schwarzen Oliven
und Grillgemiise grenzen
die herzhafte Gemiiseta-
sche deutlich von ande-
ren Snack-Produkten ab,

Informationen:
¥ Tel. 07662 9303-16
4 www.hiestond.de
Wohlfiihl-Croissant (80g): natir- | g
liche SiiBe aus Friichten, fettarmer Joghurt. Halle B 6; Stand 416

HeiB auf Snacks
Neues Konzept von Hiestand&Suhr

Vogtsburg-Achkarren (BM) -
Auf der Internorga stellt Hie-
stand & Subir sein ganzheitli-
ches Konzept .HeiShunger”
fiir ein warmes Snack- und

ebot vor. Neben

iltigen Qualitits-Pro-
duktpalette aus beispielswei-
se Pizza, Hot Dog oder auch
Apfeliasche bietet Hiestand
& Suhr ebenso das entspre-
chende Equipment, Verpa-
ckungen und Schulungen
zur Verkaufsforderung
sowie Tipps fiir die
Prisentation.

Das neue Honig-
Croissant mit Voll-
kornmehl fiir ge-
sundheitsbewuss-
te Verbraucher ist
auch fiir unterwegs
als Snack  geeignet —
tropfender Inhalt und

klebrige Finger gehoren

tem Marken-Mischbliitenho-
nig der Vergangenheit an
Das stiBe Sortiment erginzt
Hiestand & Suhr weiterhin

mit der Vanilla-Apfeltasche,

Die neuen Piccoly

sind in den mediterranten
Sorten . Natura®, .Peperoni”
und _Oliva~ erhiltlich und
zum Belegen ideal geeignet.
Hiestand & Subr stellt aus
in Halle B6 am Stand 416,

Kleckert nicht: das neue

durch die cingeschlos- Honig-Croissant.

sene Fiillung aus feins-

Foto: Hiestand&Suhr

Fachpresse Veroffentlichungen




