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CASE STUDY
KUNDE: Grand Seiko - PR-MafRRnahmen zur Unterstiitzung des Markenaufbaus

Situation

Grand Seiko wird seit 1960 mit dem Anspruch gefertigt, die beste Luxusuhr flr den taglichen
Gebrauch zu sein. Die japanische Marke mit dem Claim , The Nature of Time“ ist eine perfekte
Erganzung zu anderen Marken im Luxusbereich mit einzigartigen Technologien und Designs. Der
USP: Ganggenauigkeit, Schonheit, Haltbarkeit, Ablesbarkeit. Besonders hervorzuheben sind die
wunderschoénen Ziffernblatter, die von an der japanischen Natur inspiriert sind.

,Grand Seiko ist mehr als eine Luxusuhrenmarke. Eine Grand Seiko am Handgelenk zu tragen, ist
ein Versprechen fiir gemeinsame Werte. Es erzahlt eine Geschichte dariber. Sie ist auch Teil
eines intimen Kreises aulRergewdhnlicher, anspruchsvoller und avantgardistischer Enthusiasten
des echten japanischen Kunsthandwerks und der Philosophie von Takumis.”

Grand Seiko feierte 2020 seinen 60. Geburtstag. Seit 10 Jahren ist die Marke auf dem
europaischen Markt verfligbar und wird bei ausgewahlten Fachjuwelieren als auch in Seiko und
Grand Seiko Boutiquen verkauft. Grand Seiko ist im High-End-Luxus-Segment angesiedelt.
Konkurrenzunternehmen sind u.a. A. Lange & S6hne, Rolex, Patek Philippe.

Aufgabe

Steigerung des Bekanntheitsgrades unter Uhrenliebhabern

Die Einzigartigkeit von Grand Seiko einem breiteren Publikum zugadnglich machen
Aufbau eines positiven und glaubwirdigen Images

Emotionale Ansprache der Zielgruppe, vor allem junge, technikorientiere Manner
Aufbau und Pflege eines hochwertigen PR-Netzwerks im deutschsprachigen Raum
Generierung von kontinuierlichen PR-Publikationen

Umsetzung

Entwicklung eines B2B- und B2C-Medienverteilers (Uhrenfachpresse, Publikumsmedien
Online/Print, Influencer)

Analyse und Auswahl der VIP Medien im Bereich Fashion, Mannerzeitschriften, Architektur,
Wirtschafts-Magazine und Beilagen der Tagespresse fir die Schaltung von Anzeigen und
Lancierung der PR

Aufbau und Pflege der Kontakte zu den VIP Medien

Organisation von Fotoshootings mit den Magazinen

Planung und Organisation einer B2B-Pressereise in die Grand Seiko Boutique nach Paris
Planung und Organisation von zwei Journalisten-Events in Hamburg und Miinchen

Planung und Koordination von Pressemailings zu den Neuheiten
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Ergebnis

B Aufbau von Bekanntheit und Bildung von Awareness fiir die Grand
Seiko bei den VIP Medien

B Teilnehmer Pressereise und Events: 53 Journalisten und Influencer

B Generierung von 78 Veroffentlichung in Printmedien und 108
Vero6ffentlichung in Onlinemedien in einem Jahr

B Veroffentlichungen in VIP Medien, z.B. Esquire, InStyleMen, Fokus
Style, Men’s Health, Die Zeit, Althaus, Architektur & Wohnen
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Grand Seiko: 4 neue Modelle in der Heritage
Collection

Tribut an die Natur, die Zeit und die 24 Jahreszeiten Japans

. Promotion
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Dbt 265 wurde 1967 ingefUivt und war Gas erste Automstkomerk von Gand
Seiko. Dieser Zetmesser wurde durch sein aultilliges Design mit dem
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https://www.watchtime.net/promotion/top-themen/grand-seiko-4-neue-modelle-in-der-

heritage-collection/
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https://www.youtube.com/watch?v=SUX2 pjC-aQ



https://www.youtube.com/watch?v=SUX2_pjC-aQ

